


Außenkommunikation erhöht die Wiedererkennung und 

Identifikation durch ein funktional abgestimmtes und effek-

tives Erscheinungsbild.

Dieser Leitfaden definiert und regelt die Merkmale und die 

visuelle Struktur des Logos zum Motto Verwurzelt in der 

Zukunft sowie seine Ausführungen für den italienischen 

und ausländischen Markt.

Insbesondere definiert der Leitfaden genaue grafische 

Standards für verschiedene Anwendungen: von Multime-

dia-Produkten – Social-Media-Kanälen und offizielle Web-

sites – bis hin zu gedruckten Veröffentlichungen.

Vorbemerkung
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Das MottoAbschnitt 1

Das Logo Verwurzelt in der Zukunft ist einfach, direkt 

und leicht verständlich.

Die drei Bestandteile (das Buch, die Pflanzenblätter und 

die Farben der italienischen Flagge) verbinden sich zu ei-

nem visuellen Ganzen, das keinerlei Zweifel lässt: Aus dem 

offenen Buch, also aus den Wurzeln unserer Kultur, sehen 

wir eine Pflanze wachsen, ein Symbol der Zukunft.

Motto und Baseline – unter dem Grafikelement gesetzt – 

stehen im Einklang mit der visuellen Wahrnehmung.

Das Motto 04



Italien verfügt über ein außergewöhnliches und einzigarti-

ges Erbe. Italien ist seit jeher ein Land, das reich ist an Ge-

schichte, Kultur und Innovationen: ein Land, das im Laufe 

der Jahrhunderte in verschiedenen kulturellen Bereichen 

bedeutende Beiträge hervorgebracht hat. Diese Rolle spielt 

das Land auch in der Gegenwart und blickt deshalb mit Zu-

versicht in die Zukunft, indem es Herausforderungen an-

nimmt und sich Ziele setzt.

Wir feiern die Geburt der Zukunft aus einer tiefen ge-

schichtlichen Verbundenheit. Die Vergangenheit Italiens ist 

lebendig, sie liefert Impulse für die daraus wachsende Zu-

kunft und begründet ein Potenzial und eine enorme Neugier 

für alles, was kommen wird.

Es sind also die Wurzeln der Vergangenheit, die den neuen 

Zukunftsperspektiven Leben schenken.

Die visuelle Umsetzung ist einfach, direkt und leicht ver-

ständlich.

Die drei Bestandteile (das Buch, die Pfanzenblätter und die 

Farben der italienischen Flagge) verbinden sich zu einem 

visuellen Ganzen, das keinerlei Zweifel lässt: Aus dem offe-

nen Buch, also aus den Wurzeln unserer Kultur, sehen wir 

eine Pflanze wachsen, ein Symbol der Zukunft.

Motto und Baseline  – unter dem Grafikelement gesetzt  – 

stehen im Einklang mit der visuellen Wahrnehmung.

Das Motto
Verwurzelt in der Zukunft

1
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Vertikale Ausführung
Farbnegativ

Das Motto
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Vertikale Ausführung mit Baseline
Farbnegativ

Das Motto
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Vertikale Ausführung
Farbpositiv

Das Motto

020202Das Motto 08



Vertikale Ausführung mit Baseline
Farbpositiv

Das Motto
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Italienische, englische und deutsche Fassung

ITA

EN

DE

Das Motto

Das Motto 10



Abschnitt 2

Das Logo Verwurzelt in der Zukunft basiert auf festge-

legten grafischen Verhältnissen und verwendet bestimmte 

Schriftarten und Farben, die auf den folgenden Seiten ge-

nauer beschrieben sind.

Aufbau
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Zusammensetzung des LogosAufbau

Das Logo besteht in seiner voll-

ständigen Ausführung aus vier 

mittig und vertikal ausgerichte-

ten Elementen. Das erste Ele-

ment ist das Grafikelement, das 

zweite ist das Motto, das dritte 

ist die Trikolore und das vierte ist 

die Baseline.

Das Grafikelement hat diesel-

be Breite wie die Trikolore. In 

der Horizontale ist das gesamte 

Logo so breit wie das Grafikele-

ment plus rechts und links ein-

mal die Hälfte.
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Institutionelle Schriftart

Normal

Fett Fett kursiv

Kursiv ExtraBlack

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwxyz
0123456789 *!?&#€

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwxyz
0123456789 *!?&#€

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwxyz
0123456789 *!?&#€

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwxyz
0123456789 *!?&#€

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u w x y z 
0123456789 *!?&#€

Die institutionelle Schriftart 

des Mottos und der Baseline  

ist Optima, eine serifenlose 

Schriftart mit abgeänderten 

Eigenschaften, die aufgrund der 

kalligrafischen Linien als Roman-

Schriftart gilt.

Aufbau
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Primärfarben

Es gibt vier Logofarben. Blau 

wird nur in der farbnegativen 

Ausführung verwendet.

C 100 M 65 Y 45 K 30 
R 0 G 68 B 91
#00445b

C 99 M 12 Y 100 K 2 
R 0 G 145 B 69 
#009145

C 0 M 0 Y 0 K 5
R 241 G 241 B 242
#f1f2f2

C 6 M 98 Y 100 K 1 
R 208 G 58 B 43
#d03a2b

Aufbau
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C 95 M 65 Y 48 K 50 
R 16 G 54 B 70
#103646

C 66 M 4 Y 0 K 0 
R 64 G 186 B 236
#40baec

C 26 M 6 Y 1 K 0 
R 198 G 222 B 244
#c6def4

C 9 M 6 Y 7 K 0 
R 236 G 236 B 237
#ececed

SekundärfarbenAufbau

Die Sekundärfarben sind für 

Texte und Hintergründe ge-

dacht, die die visuelle Identität 

hervorheben sollen.

Bei Abweichungen ist die Les-

barkeit des Texts vor dem Hin-

tergrund zu beachten.
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C 0 M 0 Y 0 K 0 
R 255 G 255 B 255
#ffffff

Institutionelle GrafikhintergründeAufbau

Die institutionellen Farben sind 

ausschließlich als grafische 

Hintergründe für die negative 

und positive Ausführung des 

Logos gedacht. Etwaige Abwei-

chungen müssen unter Beach-

tung der Lesbarkeit des Logos 

erfolgen.

C 100 M 65 Y 45 K 30 
R 0 G 68 B 91
#00445b

16Aufbau



Abschnitt 3

Die Verwendung des Logos untersteht bestimmten Regeln, 

die sicherstellen, dass es einsetzbar und lesbar ist bei un-

terschiedlichen Verwendungen.

Verwendungsregeln
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Verkleinertes LogoRegeln für
die Verwendung

3 cm 2 cm

Um die Lesbarkeit zu gewährleis-

ten, darf die Breite des Logos in 

der vollständigen Baseline-Ver-

sion nicht auf weniger als 3  cm 

und in der Version ohne Baseline 

nicht auf weniger als 2 cm redu-

ziert werden.

Wird stärker als die angegebe-

nen Maße verkleinert, so ist 

die Lesbarkeit des Mottos und  

der Baseline nicht mehr gewähr-

leistet.
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Randbereich

Der umliegend freizuhaltende 

Randbereich misst horizontal zu 

beiden Seiten die Hälfte des Gra-

fikelements und vertikal jeweils 

oben und unten die Gesamthö-

he des Grafikelements.  Andere 

Texte und grafische Elemente 

dürfen nur außerhalb dieses 

freizuhaltenden Randbereichs 

platziert werden.

Regeln für
die Verwendung
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Abschnitt 4

In diesem Abschnitt werden verschiedene Anwendung-

smöglichkeiten des Logos vorgestellt (Offizielle Website, 

Zeitungsseite, Hintergrund).

Bei jeder anderweitigen Anwendung sind die auf den 

vorherigen Seiten beschriebenen Verwendungsregeln zu 

beachten.

Beispiele für Anwendungen
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Offizielle WebsiteBeispiele für
Anwendungen

Die Ausführung des Logos mit 

seitlicher Baseline wurde aus-

schließlich zur Verwendung auf 

der institutionellen Website er-

stellt.

Das Logo ist möglichst in der 

vertikalen Ausführung zu ver-

wenden (siehe Seite 7 und Seite 9).
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Verwendung auf FotohintergründenBeispiele für 
Anwendungen

Das Logo auf Fotohintergründen 

muss durch einen institutionellen 

Grafikhintergrund hinterlegt wer-

den (siehe Seite 16).
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Hintergrund 
Farbpositives Logo

Beispiele für 
Anwendungen
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Hintergrund
Farbnegatives Logo

Beispiele für 
Anwendungen
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